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1. Профессиональное позиционирование 
 
1.1.  НАЙДИТЕ НИШУ , В КОТОРОЙ ВАМ УДОБНО РАБОТАТЬ ДЛИТЕЛЬНОЕ ВРЕМЯ И В КОТОРОЙ ВЫ 

МОЖЕТЕ РАЗБИРАТЬСЯ , РАЗВИВАТЬСЯ , УЧИТЬСЯ . ЗАПИШИТЕ ТЕ ВАРИАНТЫ , КОТОРЫЕ ВАМ 

НРАВЯТСЯ . 

 
Ниши Ваши умения и перспективы  

в этой нише 
 1. 

2. 
3. 
4. 
5. 
6. 
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5. 
6. 
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4. 
5. 
6. 

 1. 
2. 
3. 
4. 
5. 
6. 

 
1.2.  ОПИШИТЕ , НА ЧЕМ ВЫ СПЕЦИАЛИЗИРУЕТЕСЬ , СОБЕРИТЕ ПОРТФОЛИО ИЗ ПОДХОДЯЩИХ 

РАБОТ И ОТЗЫВЫ СВОИХ КЛИЕНТОВ . РАССКАЖИТЕ ПОДРОБНО О ТОМ , ПОЧЕМУ ЗА ТЕМИ 

УСЛУГАМИ , НА КОТОРЫЕ ВЫ «ЗАТОЧЕНЫ », НУЖНО ОБРАЩАТЬСЯ К УЗКОПРОФИЛЬНОМУ 

ЭКСПЕРТУ .  

 
Специализация Портфолио 

(ссылки) 
Отзывы (ссылки) Выгоды 
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2. Эмоциональное позиционирование  
 
2.1.  ЗАПИШИТЕ СВОИ ЭМОЦИОНАЛЬНЫЕ ПРЕИМУЩЕСТВА И ВЫГОДЫ ДЛЯ КЛИЕНТОВ . 

НАПРИМЕР : ВЫ ЛЕГКО НАХОДИТЕ КОНТАКТ СО СЛОЖНЫМИ , ВЪЕДЛИВЫМИ КЛИЕНТАМИ .  

 
Преимущество Выгода для клиента 
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3. Позиционирование в Сети 
 
3.1.  ОФОРМИТЕ СВОИ АККАУНТЫ В ЕДИНОМ СТИЛЕ . ОПУБЛИКУЙТЕ СВОИ РЕГАЛИИ , ОТЗЫВЫ 

БЛАГОДАРНЫХ КЛИЕНТОВ , ПРИ ВОЗМОЖНОСТИ — КЕЙСЫ И МАТЕРИАЛЫ , ДЕМОНСТРИРУЮЩИЕ , 

КАК ВАША РАБОТА ПОЛОЖИТЕЛЬНО ПОВЛИЯЛА НА РОСТ ДОХОДОВ КЛИЕНТА . 

3.2.  ЗАВЕДИТЕ БЛОГ С ПОЛЕЗНЫМИ СТАТЬЯМИ ДЛЯ ПОТЕНЦИАЛЬНЫХ КЛИЕНТОВ .  

3.3.  СОСТАВЬТЕ КОНТЕНТ -ПЛАН ПУБЛИКАЦИЙ , ДЕМОНСТРИРУЮЩИХ ВАШИ ВЫГОДЫ ДЛЯ 

КЛИЕНТОВ . 

 
Тема Канал 

продвижения 
Аудитория Проблема 

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

 
3.4.  СДЕЛАЙТЕ ПУБЛИКАЦИИ В СМИ,  ГДЕ О ВАС И ВАШЕЙ СПЕЦИАЛИЗАЦИИ МОГУТ УЗНАТЬ 

ПОТЕНЦИАЛЬНЫЕ КЛИЕНТЫ . ПУБЛИКУЙТЕ ТЕМАТИЧЕСКИЕ СТАТЬИ , РАСКРЫВАЮЩИЕ 

ОСОБЕННОСТИ ВАШЕЙ РАБОТЫ И ВЫГОДЫ СОТРУДНИЧЕСТВА ИМЕННО С ВАМИ .  



   
                                       

 

 
 

                            Рабочая тетрадь к курсу «Маркетинг для фрилансеров без бюджета и сложностей» 

 

7 
     

            

https://navika.pro  

 
СМИ Тема материала 

  

  

  

  

  

  

  

 
3.5.  СОЗДАЙТЕ КОЛЛАБОРАЦИИ С ДРУГИМИ СПЕЦИАЛИСТАМИ .  

 
3.6.  ПОИНТЕРЕСУЙТЕСЬ У КЛИЕНТОВ , ПО КАКИМ ПРИЧИНАМ ОНИ ВЫБРАЛИ СОТРУДНИЧЕСТВО 

ИМЕННО С ВАМИ . УКАЖИТЕ ЭТИ ПРИЧИНЫ В СВОЕМ ПРОФИЛЕ . 

Причина сотрудничества Выгода клиента 
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4. Поиск клиентов 
 
4.1.  СОСТАВЬТЕ ДЛЯ СЕБЯ СПИСОК МЕСТ , В КОТОРЫХ ПОТЕНЦИАЛЬНЫЕ КЛИЕНТЫ МОГУТ 

ИСКАТЬ ВАШИ УСЛУГИ , КОГДА СПРОС «СОЗРЕЛ». КАКИМИ ИНСТРУМЕНТАМИ ПОИСКА ОНИ 

ПОЛЬЗУЮТСЯ ?  

Канал коммуникации Целевая аудитория канала 

  

  

  

  

  

  

  

 
4.2.  ОРГАНИЗУЙТЕ EMAIL -РАССЫЛКУ , В КОТОРОЙ БУДЕТЕ ПУБЛИКОВАТЬ НЕБОЛЬШИЕ ПОЛЕЗНЫЕ 

МАТЕРИАЛЫ , ИСТОРИИ , ЧЕК-ЛИСТЫ , ССЫЛКИ НА СВОЙ БЛОГ ИЛИ СТАТЬИ , ВЫШЕДШИЕ В СМИ,  

А ЗАОДНО НАПОМИНАТЬ О СЕБЕ И О СВОИХ УСЛУГАХ .  

Письма рассылки Темы писем 
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5. Социальные сети  
 
5.1.  НАЙДИТЕ ТЕМАТИЧЕСКИЕ СООБЩЕСТВА В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ И ПОДПИШИТЕСЬ НА НИХ . 

5.2.  ДОБАВЬТЕСЬ МИНИМУМ В 10 ТЕМАТИЧЕСКИХ СООБЩЕСТВ «ФЕЙСБУКА » И «ВКОНТАКТЕ ».   

5.3.  ЕЖЕДНЕВНО ВЗАИМОДЕЙСТВУЙТЕ С ЛЮДЬМИ , КОТОРЫЕ ЗАДАЮТ ВОПРОСЫ .  

5.4.  ЗАПЛАНИРУЙТЕ ОПРЕДЕЛЕННОЕ ВРЕМЯ ДЛЯ УЧАСТИЯ В ГРУППАХ , ПУСТЬ ЭТО БУДЕТ 30 

МИНУТ В ДЕНЬ В ВАШЕМ РАСПИСАНИИ ЕЖЕДНЕВНЫХ ЗАДАЧ . 

5.5.  ОБРАТИТЕ ВНИМАНИЕ , РАЗРЕШЕНА ЛИ В ГРУППЕ САМОРЕКЛАМА .  

5.6.  ПОД ПОСТАМИ , ГДЕ ЗАДАЮТ КОНКРЕТНЫЕ ВОПРОСЫ , ПИШИТЕ РАЗВЕРНУТЫЕ 

КОММЕНТАРИИ .  

5.7.  СОЗДАЙТЕ ШАБЛОН ДЛЯ ОТСЛЕЖИВАНИЯ ВРЕМЕНИ , КОТОРОЕ ВЫ ПРОВОДИТЕ В 

РАЗЛИЧНЫХ ГРУППАХ , И ГРУПП , В КОТОРЫХ ВЫ ПУБЛИКУЕТЕ КОММЕНТАРИИ ИЛИ ПОСТЫ . 

5.8.  В ПЕРВУЮ КОЛОНКУ ВНЕСИТЕ НАЗВАНИЯ ГРУПП , В КОТОРЫХ ВЫ АКТИВНО ПРОДВИГАЕТЕСЬ .  

5.9.  ВО ВТОРОЙ КОЛОНКЕ — ССЫЛКИ НА НИХ , ЧТОБЫ МОЖНО БЫЛО БЫСТРО ПЕРЕЙТИ ПО 

НУЖНОМУ АДРЕСУ .  

5.10.  В ТРЕТЬЕЙ КОЛОНКЕ — ПРОМОДНИ , КОГДА МОЖНО ПУБЛИКОВАТЬ САМОРЕКЛАМУ .  

5.11.  В ЧЕТВЕРТОЙ КОЛОНКЕ ОТСЛЕЖИВАЙТЕ СВОЕ ЕЖЕДНЕВНОЕ ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ В ФОРМАТЕ 

«ВОПРОС-ОТВЕТ».  

5.12.  В ПЯТОЙ КОЛОНКЕ ДЕЛАЙТЕ ПОМЕТКИ , ПРИХОДИЛИ ЛИ ЗАКАЗЫ ОТ УЧАСТНИКОВ ЭТИХ 

ГРУПП.  

5.13.  ДОБАВЛЯЙТЕ В ЭТУ ТАБЛИЦУ ИМЕНА И АДРЕСА ПРОФИЛЕЙ ЛЮДЕЙ , С КОТОРЫМИ ВЫ 

ВЗАИМОДЕЙСТВУЕТЕ , ПИШИТЕ ДЛЯ СЕБЯ КОММЕНТАРИИ : ОТПРАВЛЕНО КОММЕРЧЕСКОЕ 

ПРЕДЛОЖЕНИЕ ИЛИ ДОГОВОРИЛИСЬ СОЗВОНИТЬСЯ ЧЕРЕЗ НЕДЕЛЮ . 
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Группы Ссылки Промодни Заказы Люди 
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6. Шаблон личного сообщения в социальных сетях 
 
6.1.  ШАБЛОН ДЛЯ ЛИЧНЫХ СООБЩЕНИЙ СОСТОИТ ИЗ ТРЕХ ЧАСТЕЙ . ПЕРВАЯ ЧАСТЬ — 

СТАНДАРТНОЕ  БАЗОВОЕ  ВВЕДЕНИЕ ,  ВО  ВТОРОЙ  ЧАСТИ  ВЫ  ДЕМОНСТРИРУЕТЕ  ЗНАНИЕ  СВОЕГО 

ДЕЛА, А В ТРЕТЬЕЙ ЧАСТИ УЖЕ ПРЕДЛАГАЕТЕ СОГЛАСОВАТЬ ВРЕМЯ ЗВОНКА ИЛИ ВСТРЕЧИ , ЧТОБЫ 

ЗАКЛЮЧИТЬ СДЕЛКУ .  
 

Например:  

«Здравствуйте, Анжелика. Вы спрашивали, как сделать дизайн посадочной 
страницы. Я давно занимаюсь этой работой и помогаю небольшим компаниям 
и частным экспертам. Я внимательно изучил ваш прототип, и вот некоторые 
вещи, с которыми я могу вам помочь. 

1. Добавьте на главный экран кратко сформулированное предложение, чтобы 
его было видно сразу. 

2. В третьем блоке перечислите выгоды вашего предложения для клиента. 

3. Рекомендую вам добавить небольшой блок FAQ для закрытия базовых 
возражений клиентов». 

 

6.2.  РАССКАЖИТЕ ПОТЕНЦИАЛЬНОМУ КЛИЕНТУ , ЧТО ИМЕННО ВЫ МОЖЕТЕ ИСПРАВИТЬ , ЧТОБЫ 

ЕГО БИЗНЕС ПОДНЯЛСЯ НА НОВЫЙ УРОВЕНЬ , СДЕЛАЙТЕ АКЦЕНТ ИМЕННО НА ВЫГОДАХ САМОГО 

КЛИЕНТА .  

6.3.  В КОНЦЕ СООБЩЕНИЯ ВЫ МОЖЕТЕ ПРЕДЛОЖИТЬ СВОЮ ПОМОЩЬ И ДОГОВОРИТЬСЯ О 

ВРЕМЕНИ ДЛЯ ДЕЛОВОГО ЗВОНКА ИЛИ ВСТРЕЧИ : «ДАЙТЕ МНЕ ЗНАТЬ , ЕСЛИ ВЫ БУДЕТЕ ГОТОВЫ 

СОЗВОНИТЬСЯ НА СЛЕДУЮЩЕЙ НЕДЕЛЕ . У МЕНЯ ЕСТЬ ДОСТУПНОЕ СВОБОДНОЕ ВРЕМЯ В 

ПОНЕДЕЛЬНИК , СРЕДУ И ПЯТНИЦУ В 08:00  И В 11:00».  ДАЙТЕ ТОЧНОЕ СВОБОДНОЕ ВРЕМЯ , 
ЧТОБЫ ПОТЕНЦИАЛЬНЫЙ КЛИЕНТ МОГ СДЕЛАТЬ ВЫБОР И СВЯЗАТЬСЯ С ВАМИ .  
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7. Использование местных событий и мероприятий для 
продвижения 
 
7.1.  НАЙДИТЕ 4–5  ЦЕЛЕВЫХ МЕРОПРИЯТИЙ В СВОЕЙ НИШЕ .  

7.2.  ВЫ МОЖЕТЕ ПОЛЬЗОВАТЬСЯ ДЛЯ ЭТОЙ ЦЕЛИ ЛЮБЫМ АГРЕГАТОРОМ МЕРОПРИЯТИЙ , 

НАПРИМЕР  http://all-events.ru/, https://atawaka.com/msk/career-business ИЛИ ЛЮБЫМ 

ДРУГИМ КАТАЛОГОМ КОНФЕРЕНЦИЙ , ВЫСТАВОК И ВСТРЕЧ .  
 

Мероприятие Дата Место проведения 

   

   

   

   

   

   

   

   

   

 
7.3.  ПОДГОТОВЬТЕСЬ К ТАКИМ ВСТРЕЧАМ : ЗАКАЖИТЕ КОМПЛЕКТ ВИЗИТОК И РАСПЕЧАТАЙТЕ 

СВОЕ КОММЕРЧЕСКОЕ ПРЕДЛОЖЕНИЕ , КОТОРОЕ ВЫ СМОЖЕТЕ ВРУЧАТЬ ПОТЕНЦИАЛЬНЫМ 

КЛИЕНТАМ .  

7.4.  СОБИРАЙТЕ ВИЗИТКИ РУКОВОДИТЕЛЕЙ И ОТВЕТСТВЕННЫХ ЛИЦ , А ЗАТЕМ ОТПРАВЛЯЙТЕ 

ЭЛЕКТРОННЫЕ ПИСЬМА ВСЕМ , С КЕМ ВЫ ВСТРЕЧАЛИСЬ . ШАБЛОН ТАКОГО ПИСЬМА БУДЕТ 

ПРЕДСТАВЛЕН НИЖЕ . 
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7.5.  УСТАНОВИТЕ СЕБЕ ЦЕЛЬ : ЗАВОДИТЬ НЕ МЕНЕЕ ПЯТИ НОВЫХ ЗНАКОМСТВ НА КАЖДОМ 

МЕРОПРИЯТИИ .  

7.6.  УСТАНОВИТЕ ЦЕЛИ ДО ТОГО , КАК ПОЙДЕТЕ НА МЕРОПРИЯТИЕ : СО СКОЛЬКИМИ ЛЮДЬМИ 

ВЫ ХОТИТЕ ЗАВЯЗАТЬ ЗНАКОМСТВА , СКОЛЬКИМИ ВИЗИТКАМИ ВЫ БЫ ХОТЕЛИ ОБМЕНЯТЬСЯ . 

ЗАПЛАНИРУЙТЕ ЭТИ ВЕЩИ ЗАРАНЕЕ . 

 

8. Шаблон для электронных писем 
 
«Добрый день, Владимир Иванович. Было приятно познакомиться с Вами на 
вчерашнем мероприятии “Деловые завтраки”. Мне было очень интересно 
узнать о Вашем мебельном магазине.  

Вот ссылка на мой сайт, портфолио, профиль LinkedIn.  

Хотелось бы пообщаться с Вами больше и посмотреть, смогу ли я помочь Вам 
с… (вставить необходимое)».  
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9. LinkedIn для поиска клиентов  
 
9.1.  ЗАПОЛНИТЕ СВОЙ ПРОФИЛЬ . НАПИШИТЕ О СВОИХ РЕГАЛИЯХ , ОБРАЗОВАНИИ , 
ПРОФЕССИОНАЛЬНЫХ ВОЗМОЖНОСТЯХ И СПЕЦИФИКЕ РАБОТЫ . 

9.2.  СДЕЛАЙТЕ ФОТО В ЖАНРЕ ДЕЛОВОГО ПОРТРЕТА . ВЫГЛЯДЕТЬ НА НЕМ НУЖНО 

ПРОФЕССИОНАЛЬНО И ПРИВЛЕКАТЕЛЬНО ОДНОВРЕМЕННО . 

9.3.  ИСПОЛЬЗУЙТЕ КРАСИВУЮ ОБЛОЖКУ ПРОФИЛЯ (РАЗМЕР 1400×425). 

9.4.  ЗАПОЛНИТЕ ПРОФИЛЬ НА 100%.   

9.5.  СОЗДАЙТЕ КРАТКОЕ РЕЗЮМЕ НА 300–400  СЛОВ В ПРОФИЛЕ LINKED IN.  

9.6.  СВЯЖИТЕСЬ СО СВОЕЙ ЦЕЛЕВОЙ АУДИТОРИЕЙ — ВЛАДЕЛЬЦАМИ БИЗНЕСА , КОТОРЫХ ВЫ 

БЫ ХОТЕЛИ ПРИВЛЕЧЬ В КАЧЕСТВЕ КЛИЕНТОВ ДЛЯ СВОИХ УСЛУГ . 

9.7.  РЕГУЛЯРНО ДЕЛИТЕСЬ ОБНОВЛЕНИЯМИ , ПРИМЕРНО 2–3  РАЗА В НЕДЕЛЮ .  

9.8.  ПРОСИТЕ НАПИСАТЬ ВАМ РЕКОМЕНДАЦИИ . КОГДА ЛЮДИ ИЩУТ ФРИЛАНСЕРОВ НА 

LINKEDIN, ОЧЕНЬ ЧАСТО , ПРЕЖДЕ ЧЕМ ПРИНЯТЬ РЕШЕНИЕ , ОНИ ОБРАЩАЮТ ВНИМАНИЕ НА 

РЕКОМЕНДАЦИИ ОТ ПРЕДЫДУЩИХ ЗАКАЗЧИКОВ ИЛИ ОТ КОЛЛЕГ . 

9.10.  НАХОДИТЕ СВОИХ ПОТЕНЦИАЛЬНЫХ КЛИЕНТОВ И НАЛАЖИВАЙТЕ С НИМИ СВЯЗЬ 

НАПРЯМУЮ .  

9.11.  ИСПОЛЬЗУЙТЕ ГРУППЫ В LINKEDIN, ЧТОБЫ СОЗДАТЬ СЕБЕ АВТОРИТЕТ , ОБРАТИТЬ НА СЕБЯ 

ВНИМАНИЕ И УСИЛИТЬ ФАКТОР ДОВЕРИЯ . 

9.12.  СОЗДАЙТЕ КОНТАКТ СО ВСЕМИ ЛЮДЬМИ , КОТОРЫХ ВЫ РЕАЛЬНО ЗНАЕТЕ . ПРИГЛАСИТЕ 

ЛЮДЕЙ ИЗ СПИСКА АДРЕСАТОВ РАССЫЛКИ ЭЛЕКТРОННОЙ ПОЧТЫ СТАТЬ ВАШИМИ Д РУЗЬЯМИ В 

LINKEDIN. В GMAIL МОЖНО ПРИВЯЗАТЬ КОНТАКТЫ ЭЛЕКТРОННОЙ ПОЧТЫ И ОТПРАВИТЬ ИМ 

ПРИГЛАШЕНИЕ В LINKED IN АВТОМАТИЧЕСКИ . 

9.13.  ДОБАВЛЯЙТЕ ЛЮДЕЙ , С КОТОРЫМИ ПОЗНАКОМИЛИСЬ НА МЕРОПРИЯТИЯХ .  
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9.14.  ДЕЛИТЕСЬ ОБНОВЛЕНИЯМИ В СВОЕМ ПРОФИЛЕ И В ГРУППАХ . ЭТО МОЖЕТ БЫТЬ КОНТЕНТ 

ВАШЕГО БЛОГА , ОТРАСЛЕВЫЕ НОВОСТИ В НИШЕ , В КОТОРОЙ ВЫ РАБОТАЕТЕ , ВИЗУАЛЬНЫЕ 

СОВЕТЫ И СТАТИСТИКА : НАПРИМЕР , С ВАШИМИ ЦИТАТАМИ ИЛИ ГРАФИЧЕСКОЙ ИНФОРМАЦИЕЙ , 
ОТНОСЯЩЕЙСЯ К ВАШЕЙ НИШЕ . ВЫ МОЖЕТЕ ПРИСОЕДИНИТЬСЯ К 50 ГРУППАМ . ОТСЛЕЖИВАЙТЕ 

АКТИВНОСТЬ АУДИТОРИИ ВО ВСЕХ СООБЩЕСТВАХ , ЧТОБЫ ПОНЯТЬ , КАКИЕ ИЗ НИХ 

МАКСИМАЛЬНО ЭФФЕКТИВНЫ ДЛЯ ВАС , А КАКИЕ НЕ ДАЮТ РЕЗУЛЬТАТА , НЕСМОТРЯ НА 

ПОТРАЧЕННЫЕ УСИЛИЯ , ЧТОБЫ ОПТИМИЗИРОВАТЬ СВОЕ ВРЕМЯ РАБОТЫ С ПЛАТФОРМОЙ . 
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10. Как работать с биржей фриланса 
 
10.1.  ЧТОБЫ НАЧАТЬ РАБОТАТЬ НА БИРЖЕ , СОСТАВЬТЕ СПИСОК ИЗ 4–5  ВИДОВ РАБОТ , 

КОТОРЫЕ ВЫ МОЖЕТЕ ПРЕДЛОЖИТЬ ПОКУПАТЕЛЯМ . 

Вид работ Особенности выполнения 

  

  

  

  

  

 
10.2.  ИЗУЧИТЕ ПРОФИЛИ ТОПОВЫХ ФРИЛАНСЕРОВ ИЗ СВОЕЙ НИШИ И ИХ ОБЪЯВЛЕНИЯ : 

ПОСМОТРИТЕ , КАКИЕ У НИХ ЗАГОЛОВКИ , КАКОЕ ОПИСАНИЕ , КАКИЕ ИЗОБРАЖЕНИЯ ОНИ 

ИСПОЛЬЗУЮТ .  

Топовый 
фрилансер 

Заголовок Описание Изображение 

    

    

    

    

    

    

 
10.3.  СОЗДАЙТЕ СОБСТВЕННЫЕ ОБЪЯВЛЕНИЯ , МОДЕЛИРУЯ ИХ ПО ОБРАЗУ ОБЪЯВЛЕНИЙ 

ТОПОВЫХ ПРОДАВЦОВ ИЗ ВАШЕЙ НИШИ . 



   
                                       

 

 
 

                            Рабочая тетрадь к курсу «Маркетинг для фрилансеров без бюджета и сложностей» 

 

17 
     

            

https://navika.pro  

10.4.  ПОПРОСИТЕ РОДСТВЕННИКОВ , ДРУЗЕЙ И ДРУГИХ ЛЮДЕЙ , КОТОРЫХ ВЫ ЗНАЕТЕ , ЗАКАЗАТЬ 

САМЫЕ ДОСТУПНЫЕ ПО ЦЕНЕ УСЛУГИ ПО ВАШИМ ОБЪЯВЛЕНИЯМ , А ЗАТЕМ НАПИСАТЬ ВАМ 

ОТЗЫВЫ .  

10.5.  НАЧНИТЕ С НЕБОЛЬШИХ ПО ОБЪЕМУ И ПО СТОИМОСТИ ПРЕДЛОЖЕНИЙ , КОТОРЫЕ МОЖНО 

БЫСТРО И ЛЕГКО ВЫПОЛНИТЬ . НАПРИМЕР : «Я РАЗРАБОТАЮ ДИЗАЙН ЛОГОТИПА ЗА 5 

ДОЛЛАРОВ », ИЛИ «Я НАПИШУ 100  СЛОВ ЗА 5 ДОЛЛАРОВ », ИЛИ «Я РАЗРАБОТАЮ 

ИЗОБРАЖЕНИЕ ДЛЯ ОБЛОЖКИ В FACEBOOK ЗА 5 ДОЛЛАРОВ ».  
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