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Представьте себе, что ваша личная страница — это сериал, который смотрят зрители, или это книжная серия, которую читают поклонники. Придумайте, о чем этот сериал, на какую он тему. Кто его смотрит или читает?
Опишите этот «сценарий» и его главного героя.

	Тема сериала
	Главный герой (героиня)
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1.1. Зайдите на страницу регистрации facebook.com/reg. Укажите адрес своей электронной почты, введите достоверную информацию о себе (имя, фамилия, фотография). Это важно, так как при любом подозрении на создание фейкового профиля сеть может потребовать от вас подтверждения личности и введенных данных. Если данные при регистрации не будут совпадать с вашими документами, профиль могут заблокировать, и вы потеряете наработанный аккаунт.
1.2. Язык интерфейса задан по умолчанию, но если он неправильный, выберите желаемый из списка представленных. 
1.3. Заполните свой профиль. Введите данные:
· имя и фамилия;
· электронный адрес;
· номер телефона;
· пароль; 
· дата рождения;
· пол.

1.4. Нажмите кнопку «Создать аккаунт».
1.5. Подтвердите адрес электронной почты либо зарегистрируйтесь через SMS.
1.6. Номер телефона скройте из профиля, перейдя в меню «Настройки приватности».
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2.1. Добавьте фото аватара (180 пикселей в ширину).
2.2. Для создания бизнес-портрета используйте соответствующее руководство. 
2.3. При необходимости наложите предустановленные фильтры и сохраните изображение.
2.4. Эту же фотографию разместите в остальных профилях социальных сетей.
2.5. Загрузите обложку: ширина — не менее 720 пикселей, оптимальный размер — 820×315 пикселей. Отредактируйте положение обложки и сохраните изменения.
Для создания уникальной обложки используйте сервис Canva: https://www.canva.com/create/facebook-covers/.

2.6. Перейдите в раздел «Обновить информацию» или «Редактировать профиль».
2.7. Установите необходимую степень конфиденциальности.
2.8. В информационном блоке напишите ключевые фразы, которые позволят пользователям быстро и точно понять, кто вы и чем занимаетесь. 
2.9. Дайте ссылку на свою бизнес-страницу в разделе «Работа и образование».
2.10. Опубликуйте ссылки на свой сайт и другие профили в социальных сетях.
2.11. Добавьте в «Избранное» самые интересные фотографии, которые отражают суть вашей работы и профиля.
2.12. Просмотрите список друзей и занесите в черный список всех тех, кому не стоит видеть и обсуждать вашу рабочую страницу (в том числе родственников, если это необходимо).
2.13. Установите настройки конфиденциальности для материалов, доступных только для друзей или определенной группы лиц.
2.14. Проанализируйте список друзей и удалите из него всех, кто не комментирует и не реагирует на ваши посты.
2.15. Если ваша страница существует давно, очистите хронику от всех материалов, которые могут вас дискредитировать, в том числе от тех, которые были опубликованы несколько лет назад.
2.16. Удалите все бесполезные публикации, истеричные высказывания или глупые шутки. 
2.17. Удалите дискредитирующие фотографии. 
2.18. Оцените свой профиль глазами потенциального клиента.
2.19. Подключите функцию «Подписаться»: зайдите в настройки своего аккаунта, выберите опцию «Подписки» и поставьте галочку. 



[bookmark: _Toc20069157]3. Оформление постов 

3.1. Перед публикацией проверьте текст на грамотность с помощью любого онлайн-сервиса:

https://text.ru/spelling;
https://advego.ru/text/;
https://languagetool.org/ru/;
http://online.orfo.ru/.

3.2. Разбейте текст на абзацы с помощью невидимого символа (можно найти в Интернете, задав в «Яндексе» или Google соответствующий запрос — «невидимый символ»). 

3.3. Разместите ссылки в комментариях к посту.

3.4. При необходимости используйте перечеркнутый шрифт с помощью сервиса Spectrox или смайлы-эмодзи. 

3.5. Добавьте чувства или действия, выбрав соответствующие закладки.
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4.1. Выберите свою поведенческую модель:
· гуру; 
· тусовщик;
· рок-звезда;
·  герой.
4.2. Определите свой стиль поведения и общения с подписчиками, записав в таблицу ваше соответствие каждому из образов. Есть ли в этом образе черты, присущие вам?

	Гуру
	Тусовщик
	Рок-звезда
	Герой

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	



4.3. Используйте руководство по таргетированной рекламе, чтобы набрать необходимое количество подписчиков на бизнес-страницу.
4.4. Вам нужно всего лишь проанализировать свою целевую аудиторию, понять, что это за люди, где они живут, чем увлекаются, в каких сообществах состоят и что комментируют, — и вы можете составить четкий психографический портрет той аудитории, на которую настроите рекламу.
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5.1. Создайте бизнес-страницу, от имени которой будут публиковаться рекламные объявления. 

Перейдите по адресу facebook.com/pages/create.

5.2. Выберите шаблон страницы, подходящий под вашу сферу деятельности. Нажмите «Настройки» в верхней части страницы, перейдите на «Редактировать страницу», выбирайте подходящий шаблон. 
5.3. Заполните максимально детально профиль бизнес-страницы. 
5.4. Заполните строку с адресом сайта, если он есть. Если нет — поставьте вместо него адрес бизнес-страницы.
5.5. Добавьте в профиль страницы фотографию или логотип.
5.6. Загрузите обложку. 
5.7. Опционально создайте видеообложку: разрешение — 820×462 пикселя, длительность видео — 20–90 секунд. 
5.8. В разделе настроек выберите функцию «Сообщения» и, пользуясь подсказками системы, настройте получение сообщений так, как необходимо вам.
Для создания рекламного объявления перейдите по ссылке: https://www.facebook.com/adsmanager/creation.

5.9. Нажмите «Создать» и выберите режим — с подсказками или без.
5.10. Задайте название кампании.


5.11. Выберите цель рекламной кампании. Она должна соответствовать целям вашего бизнеса: 
1. Осознание. Цели этой категории создают интерес к вашему продукту или услуге.
2. Обдумывание. Тут человек начинает думать о вашем продукте, о том, чтобы зайти на ваш сайт, подписаться на рассылку.
3. Конверсия. В этой категории — цели, которые побуждают людей, заинтересованных вашим бизнесом, купить что-то у вас, подать заявку на услугу.
Укажите географию для первых подписчиков из числа самых дешевых стран (например, Индия).

5.12. Добавьте страны в исключения (США, Канада и другие дорогие страны).
5.13. Создайте оформление объявления: текст и картинку.
5.14. Выберите аудиторию, для которой будет показываться реклама. 
5.15. Определите места размещения: результаты поиска, лента новостей или страница сайта.
5.16. Установите ставку — максимальную сумму, которую вы готовы заплатить, чтобы ваша реклама демонстрировалась, а пользователи совершали ключевое действие. 
5.17. Установите бюджет — максимальную сумму, которую вы готовы тратить на рекламу.
5.18. Выберите график показа — временные отрезки, в течение которых демонстрируется ваша реклама.
5.19. Выберите цель рекламы: какое ключевое действие вы закладываете в рекламную кампанию (регистрация на сайте, покупка, знакомство с брендом и т.д.).
5.20. Настройте ремаркетинг — возвращение пользователей, уже посетивших ваш сайт, но не купивших ничего.


5.21. Измерьте показатели рекламной кампании. Например:
· 10 тысяч человек увидели вашу рекламу. 
· 80 человек сделали заказ курса. 
· Вы потратили 50 центов на один заказ.

	На начало рекламной кампании
	По итогам рекламной кампании
	Увеличение продаж

	40 заказов в неделю без затрат на рекламу
	80 заказов в неделю с затратами на рекламу в размере 20 долларов 
	Было: 40.
Стало: 80. 
Увеличение: 100% 



5.22. После проведения тестовой рекламной кампании оцениваются следующие параметры:
· Было ли взаимодействие целевой аудитории с вашей рекламой? 
· Была ли взаимодействующая аудитория действительно целевой или необходимо изменить параметры таргетинга?
· Сколько денег было потрачено на взаимодействие пользователей с рекламой?
· Расходуется ли запланированный бюджет, то есть включается ли ваша реклама в аукцион или постоянно проигрывает другим кампаниям?

5.23. Оцените конверсию в действия, то есть соотношение кликов и продаж. 
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