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1. Оптимизация сайта  
 

1.1. ПРОАНАЛИЗИРУЙТЕ СОСТОЯНИЕ ВАШЕГО САЙТА С ПОМОЩЬЮ ИНСТРУМЕНТА 

WEBMASTER.YANDEX.RU. 
 
1.2. ВЫПИШИТЕ СПИСОК ОШИБОК, НА КОТОРЫЕ УКАЗАЛА СИСТЕМА, А ТАКЖЕ АДРЕСА СТРАНИЦ, 
ТРЕБУЮЩИХ ИСПРАВЛЕНИЯ. 
 

Страница Ошибка 
Уровень 

критичности 
Что требуется сделать 

    

    

    

    

    

    

 

1.3. ИСПРАВЬТЕ ОШИБКИ, НА КОТОРЫЕ УКАЖЕТ СИСТЕМА. 
 
1.4. ПРОВЕРЬТЕ НАЛИЧИЕ МЕТАДАННЫХ НА СТРАНИЦАХ: 

• Title; 

• Description; 

• Keywords. 
 

Страница Title Description Keywords 
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1.5. ПРОВЕРЬТЕ НАЛИЧИЕ ЗАГОЛОВКОВ И ПОДЗАГОЛОВКОВ, ОТМЕЧЕННЫХ ТЕГАМИ Н1, Н2 И 

Н3. 
 

• Главный заголовок должен быть помечен как Н1. 

• Подзаголовки первого уровня (заголовки текстовых блоков) — Н2. 

• Подзаголовки второго уровня (внутри отдельных текстовых блоков) — Н3. 
 

1.6. ПРОВЕРЬТЕ, КАК ВЫГЛЯДИТ ВАШ САЙТ С КОМПЬЮТЕРА И МОБИЛЬНЫХ УСТРОЙСТВ. 

ПРОТЕСТИРУЙТЕ ЕГО ВНЕШНИЙ ВИД И ФУНКЦИОНАЛ С РАЗЛИЧНЫХ БРАУЗЕРОВ. 
 
1.7. ЗАПИШИТЕ, ЧТО ТРЕБУЕТСЯ ИСПРАВИТЬ. ОТКОРРЕКТИРУЙТЕ САЙТ В СООТВЕТСТВИИ 

СО СПИСКОМ НАЙДЕННЫХ НЕДОЧЕТОВ. 
 

Мобильная/десктопная 
версия 

Некорректная функция 
front-end 

Что требуется сделать 

   

   

   

   

   

   

   

 
 

1.8. ПОСЛЕ ТОГО КАК БУДУТ ИСПРАВЛЕНЫ ВСЕ ОШИБКИ, ЗАЙДИТЕ В КОНСОЛЬ 

WEBMASTER.YANDEX.RU И GOOGLE SEARCH CONSOLE, ЗАДАЙТЕ СИСТЕМАМ ФУНКЦИЮ 

«ПЕРЕОБХОД СТРАНИЦ», ЧТОБЫ ПРОЙТИ ПОВТОРНУЮ ИНДЕКСАЦИЮ. 
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2. Выбор целевой аудитории  
 

2.1. ОПРЕДЕЛИТЕ ПАРАМЕТРЫ СВОЕЙ ЦЕЛЕВОЙ АУДИТОРИИ, КОМУ И ЧТО ВЫ ПРОДАЕТЕ. 
 

Что вы продаете Ценность продукта Какую проблему он решает 

   

   

   

   

   

   

   

 

2.2. ОПРЕДЕЛИТЕ ПАРАМЕТРЫ СВОИХ ЛЮБИМЫХ КЛИЕНТОВ ДЛЯ ФОРМИРОВАНИЯ 

И УЛУЧШЕНИЯ ПРОДУКТОВ. 
 

Пол Возраст Образование Статус 
Уровень 
дохода 

Боли Пожелания Ценности Увлечения 

         

         

         

         

         

         

https://navika.pro/


   
                                         

 

 
 

Рабочая тетрадь к курсу «Веб-маркетинг: краткий справочник ключевых элементов» 

 

6 
     

            

https://navika.pro 

3. Контент-маркетинг  
 
Определите структуру вашего контента исходя из соотношения полезного, развлекательного 
и продающего. Составьте контент-план на месяц. 
 

Развлекательные 
материалы 

Полезные материалы Продающие материалы 
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4. Email-рассылка   
 

4.1. СОЗДАЙТЕ И НАСТРОЙТЕ АВТОМАТИЗИРОВАННУЮ РАССЫЛКУ. НАПИШИТЕ СЕРИЮ ПИСЕМ, 

КОТОРЫЕ БУДУТ С НЕТЕРПЕНИЕМ ЖДАТЬ И ОТКРЫВАТЬ. 
 
4.2. ОПРЕДЕЛИТЕСЬ, К КАКИМ ПРОДАЮЩИМ МАТЕРИАЛАМ БУДУТ ОТНОСИТЬСЯ ЭТИ ПИСЬМА, 

ЧТОБЫ СОЗДАТЬ СЕРИЮ ПЕРЕХОДОВ ПО ССЫЛКАМ ИЗ ПИСЕМ. 
 

Письмо Тема и краткое содержание письма Переход на страницу 

1   

2   

3   

4   

5   

6   

7   

8   

9   

 

4.3. СОБЕРИТЕ БАЗУ ДРУЗЕЙ, КОТОРЫЕ ПОМОГУТ ВАМ ПРОТЕСТИРОВАТЬ РАССЫЛКУ. 
 
4.4. ВЫБЕРИТЕ НЕСКОЛЬКО СИСТЕМ РАССЫЛКИ И ОТОШЛИТЕ ПИСЬМА ПО ДРУЖЕСКОЙ БАЗЕ 

(В ТЕЧЕНИЕ НЕСКОЛЬКИХ ДНЕЙ, НЕ ОДНОМОМЕНТНО). 
 

https://navika.pro/
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4.5. ПРОСМОТРИТЕ СТАТИСТИКУ ДОСТАВЛЯЕМОСТИ ПИСЕМ. 
 
4.6. ВЫБЕРИТЕ САМУЮ ПОДХОДЯЩУЮ ВАМ СИСТЕМУ РАССЫЛКИ. 
 
4.7. СОЗДАЙТЕ НА САЙТЕ ПОСАДОЧНУЮ (ПОДПИСНУЮ) СТРАНИЦУ.  
 
4.8. СОЗДАЙТЕ ЦЕННЫЙ КОНТЕНТ, КОТОРЫЙ ВЫ БУДЕТЕ ВЫДАВАТЬ В ОБМЕН НА EMAIL-АДРЕС 

ПОДПИСЧИКА. 
 
4.9. НАСТРОЙТЕ АВТОМАТИЧЕСКУЮ ЗАГРУЗКУ НОВЫХ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ В БАЗУ РАССЫЛКИ 

В СООТВЕТСТВИИ С ИНСТРУКЦИЯМИ ВЫБРАННОГО ВАМИ ПРОВАЙДЕРА. 
 
4.10. ПРОВЕРЬТЕ, ЧТО ВСЕ РАБОТАЕТ КОРРЕКТНО: ПОПРОСИТЕ НЕСКОЛЬКИХ ДРУЗЕЙ 

ПОДПИСАТЬСЯ НА ВАШУ РАССЫЛКУ И ПРОТЕСТИРОВАТЬ ЦЕПОЧКУ ПИСЕМ, В ОСОБЕННОСТИ ТЕХ, 
В КОТОРЫХ СОДЕРЖАТСЯ ССЫЛКИ. 
 

https://navika.pro/
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5. Работа с социальными сетями 
 

5.1. ВЫБЕРИТЕ СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ, В КОТОРЫХ ВЫ БУДЕТЕ ПРОДВИГАТЬСЯ. 
 
5.2. ЗАВЕДИТЕ И НАСТРОЙТЕ ПУБЛИЧНЫЕ СТРАНИЦЫ БРЕНДА. 
 
5.3. ЗАРЕГИСТРИРУЙТЕ РЕКЛАМНЫЙ КАБИНЕТ. 
 
5.4. В СООТВЕТСТВИИ С ПАРАМЕТРАМИ ВЫБРАННОЙ ВАМИ ЦЕЛЕВОЙ АУДИТОРИИ НАСТРОЙТЕ 

ТАРГЕТИРОВАНИЕ РЕКЛАМЫ. 
 
5.5. НАПИШИТЕ НЕСКОЛЬКО РАЗНЫХ РЕКЛАМНЫХ ОБЪЯВЛЕНИЙ ДЛЯ ПРИВЛЕЧЕНИЯ ЦЕЛЕВОГО 

ТРАФИКА НА СТРАНИЦЫ. 
 
5.6. СОЗДАЙТЕ ТЕСТОВЫЕ РЕКЛАМНЫЕ КАМПАНИИ. 
 
5.7. ПРОВЕРЬТЕ ОТКЛИК И КОНВЕРСИЮ ПРИВЛЕКАЕМОЙ АУДИТОРИИ. 
 
5.8. ВЫБЕРИТЕ ОБЪЯВЛЕНИЯ, КОТОРЫЕ РАБОТАЮТ ЛУЧШЕ ВСЕГО. 
 

№ объявления Текст 
Социальная 

сеть 
Отклик 

Объявление 1 
   

Объявление 2 
   

Объявление 3 
   

Объявление 4 
   

Объявление 5 
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6. Ретаргетинг 
 

6.1. ОПРЕДЕЛИТЕ ПАРАМЕТРЫ, ПО КОТОРЫМ ВЫ БУДЕТЕ ПРОВОДИТЬ КАМПАНИЮ 

РЕТАРГЕТИНГА (ВОЗВРАЩАТЬ НА САЙТ УШЕДШИХ ПОСЕТИТЕЛЕЙ). 
 
6.2. СОЗДАЙТЕ ОБЪЯВЛЕНИЯ ДЛЯ РЕТАРГЕТИНГА. 
 
6.3. НАСТРОЙТЕ ПАРАМЕТРЫ ПОКАЗА ОБЪЯВЛЕНИЙ ПО ДЕЙСТВИЯМ АУДИТОРИИ (ЗАШЛИ 

НА САЙТ, БРОСИЛИ КОРЗИНУ, НЕ ЗАВЕРШИЛИ ОФОРМЛЕНИЕ ПОКУПКИ И Т.Д.). 
 
6.4. ПРОТЕСТИРУЙТЕ КОНВЕРСИЮ ОБЪЯВЛЕНИЙ, ПРИ НЕОБХОДИМОСТИ ОТКОРРЕКТИРУЙТЕ 

ОБЪЯВЛЕНИЯ. 
 

№ объявления Текст 
Социальная 

сеть 
Конверсия 

Объявление 1 
   

Объявление 2 
   

Объявление 3 
   

Объявление 4 
   

Объявление 5 
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