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1. Создание подписных форм на сайте или в блоге 
 

1.1. СОЗДАЙТЕ НА САЙТЕ POP-UP-ОКНО ИЛИ HELLO BAR.  

1.2. СОЗДАЙТЕ ЛИД-МАГНИТ, СПЕЦИАЛЬНУЮ СТРАНИЦУ, НА КОТОРОЙ ВЫ ПРЕДЛАГАЕТЕ 

КАКОЙ-ТО КАЧЕСТВЕННЫЙ БЕСПЛАТНЫЙ ПРОДУКТ В ОБМЕН НА АДРЕС ЭЛЕКТРОННОЙ ПОЧТЫ.  

1.3. ИСПОЛЬЗУЙТЕ ПЛАГИНЫ ДЛЯ СОЗДАНИЯ ПОДПИСНЫХ ФОРМ: 

• Sumome.com; 

• Hello Bar.  

1.4. ОПРЕДЕЛИТЕ СВОЮ ЦЕЛЕВУЮ АУДИТОРИЮ И АКТУАЛЬНЫЕ ДЛЯ НЕЕ ПРОБЛЕМЫ. 

Особенности целевой аудитории Актуальные проблемы 

  

  

  

  

  

  

  

 

1.5. СДЕЛАЙТЕ АКЦЕНТ НА МИНИ-БОЛИ. 

1.6. СОЗДАЙТЕ УНИКАЛЬНОЕ ТОРГОВОЕ ПРЕДЛОЖЕНИЕ. 

1.7. ДОБАВЬТЕ ТРИГГЕРЫ. 

1.8. ОПРЕДЕЛИТЕ ЦЕННОСТЬ МАТЕРИАЛА. 

https://navika.pro/
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1.9. НАПИШИТЕ ЗАГОЛОВОК И ПОДЗАГОЛОВОК. 

1.10. ПРЕДЛОЖИТЕ МГНОВЕННОЕ ВОЗНАГРАЖДЕНИЕ. 

1.11. ДАЙТЕ УСИЛЕНИЕ ПРЕДЛОЖЕНИЯ. 

УТП  

Триггеры  

Ценности  

Вознаграждение  

Усиление  

 

1.12. ПРОВЕРЬТЕ СОЗДАННЫЙ ЛИД-МАГНИТ ПО ЧЕК-ЛИСТУ: 

• минимальные усилия для получения материала — чем меньше дополнительных усилий 

необходимо сделать лиду для получения материала, тем больше вероятность, что он 

оставит свои контактные данные; 

• материал воспринимается легко и быстро; 

• оправдывает ожидания получателя — дает конкретное решение узкого вопроса; 

• воспроизводится на всех устройствах — и на компьютерах, и на телефонах; 

• формирует потребность дальше двигаться в этом направлении и решать большие 

проблемы уже с вашей помощью. 

1.13. ИСПОЛЬЗУЙТЕ ДЛЯ СБОРА БАЗЫ СПЕЦИАЛЬНЫЕ СЕРВИСЫ: ZAPIER, LEAD ADS И ДР. ЛИБО 

ВОСПОЛЬЗУЙТЕСЬ ЛЮБЫМ СЕРВИСОМ РАССЫЛОК. 
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2. Создание лид-форм в социальных сетях 
 

Настройка формы захвата для рекламы в Facebook 

2.1. ФОРМА ЗАХВАТА FACEBOOK НАСТРАИВАЕТСЯ В РЕКЛАМНОМ КАБИНЕТЕ. ДЛЯ НАЧАЛА 

ПЕРЕЙДИТЕ В ADS MANAGER И КЛИКНИТЕ ПО ССЫЛКЕ «СОЗДАТЬ РЕКЛАМУ». 

2.2. УКАЖИТЕ ЦЕЛЬ КАМПАНИИ: «ГЕНЕРАЦИЯ ЛИДОВ». ЗАТЕМ ИДИТЕ ПО ШАГАМ: 

• пропишите в соответствующем поле заголовок рекламы; 

• назовите группу объявлений и выберите аккаунт для продвижения; 

• введите информацию о целевой аудитории для показа объявления; 

• укажите места, где будет размещена ваша реклама в Facebook: в мобильных 

приложениях, на компьютерах, в «Инстаграме» или через партнерскую сеть Facebook; 

• введите информацию по условиям оплаты группы объявлений. 

• Заполнив форму, перейдите к формированию поста:  

• выберите формат публикации, профиль в Facebook и инстаграм-аккаунт; 

• выберите и загрузите иллюстрацию;  

• подготовьте текст поста — по мере ввода текста в колонке справа будет отображаться 

само объявление; 

• заполните все оставшиеся поля;  

• поставьте флажок, разрешающий поделиться формой внутри соцсети; 

• в секции «Краткая информация» укажите, зачем вообще заполнять форму; здесь 

действует ограничение на количество знаков, вводите лишь суть; 

• пропишите данные в разделе «Вопросы» — они и есть поля формы; 

• заполните политику конфиденциальности и экран благодарности: в нем можно 

предложить человеку посетить ваш сайт; 

• закончив, кликните «Сохранить» и обязательно просмотрите форму справа.  

• Нажав «Завершить», вы выключите возможность исправить готовую форму. Поэтому 

тщательно перечитывайте форму, пользуйтесь предпросмотром.  

 
2.3. ЧТОБЫ ПОЛУЧИТЬ ДАННЫЕ О ЛИДАХ, ОТКРОЙТЕ ПРОФИЛЬ В СОЦСЕТИ, ПЕРЕЙДИТЕ В 

РАЗДЕЛ «ИНСТРУМЕНТЫ ПУБЛИКАЦИЙ» — «БИБЛИОТЕКА ФОРМ».  
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Настройка формы захвата для рекламы «ВКонтакте» 

2.4. ОТКРОЙТЕ «Форму сбора заявок».  

2.5. ИЗУЧИТЕ инструкцию по созданию и ЗАПОЛНЕНИЮ ФОРМ.  

2.6. ЧТОБЫ СФОРМИРОВАТЬ РЕКЛАМУ, КЛИКНИТЕ «СОЗДАТЬ ЗАПИСЬ». 

2.7. ПОРЯДОК ДЕЙСТВИЙ СХОЖ С СОЗДАНИЕМ ФОРМ В FACEBOOK. 

 
Настройка формы захвата для рекламы в «Одноклассниках» 

2.8. В ЭТОЙ СОЦСЕТИ ДЕЛАТЬ ФОРМЫ ЗАХВАТА МОЖНО АДМИНИСТРАТОРАМ ГРУПП ИЛИ 

СУПЕРМОДЕРАТОРАМ. ДЛЯ ЭТОГО ПЕРЕХОДИТЕ В «НАСТРОЙКИ» И ВЫБЕРИТЕ LEAD ADS. 

2.9. ДАЛЕЕ ЗАДАЙТЕ ЗАГОЛОВОК ФОРМЫ И НАСТРОЙТЕ ЕЕ, КАК В FACEBOOK ИЛИ 

«ВКОНТАКТЕ»: 

• в рекламную ссылку вставьте ссылку на форму, созданную в Lead Ads; 

• добавьте картинку 640×320 пикселей, продающее описание к ней; 

• в заголовок впишите побуждение к действию; 

• выберите текст, который будет написан на кнопке. 

 

2.10. ДАЛЕЕ СЛЕДУЕТ СОЗДАНИЕ ПОСТА.  

Важно: надо сохранить ссылку на него и зайти в myTarget — рекламный кабинет. 

Создавая там рекламу, выбрать «Действия в соцсетях» и вставить ссылку на 

скрытую публикацию. 

2.11. НАСТРОЙТЕ БЮДЖЕТ И ЦЕЛЕВУЮ АУДИТОРИЮ, И ПОТОМ МОЖНО АКТИВИРОВАТЬ 

РЕКЛАМУ. 
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3. Дополнительные шаги  
 

3.1. ЕСЛИ ВЫ ЕЩЕ НЕ ЗАПОЛНИЛИ ПРОФИЛИ В СОЦСЕТЯХ, СДЕЛАЙТЕ ЭТО. ДОБАВЬТЕ ДЕТАЛЬНУЮ 

ИНФОРМАЦИЮ О СЕБЕ И СВОИХ РЕСУРСАХ, НА КОТОРЫХ ВАС МОЖНО НАЙТИ И ПОЛУЧИТЬ ДЛЯ СЕБЯ 

КАКУЮ-ТО ПОЛЬЗУ. 

3.2. РАЗМЕСТИТЕ В АККАУНТАХ ПОСТЫ ПО ТЕМЕ ВАШИХ ИНФОПРОДУКТОВ. ПОД ПУБЛИКАЦИЯМИ 

ДАВАЙТЕ ССЫЛКИ НА САЙТ, ЛЕНДИНГ ИЛИ СТРАНИЦУ ЗАХВАТА С ПРОДУКТАМИ. 

3.3. РАЗМЕСТИТЕ НА СТРАНИЧКАХ В СОЦСЕТЯХ СОБСТВЕННЫЕ РОЛИКИ СО СВОЕГО КАНАЛА YOUTUBE.  

3.4. СОСТАВЬТЕ РАСПИСАНИЕ ДЛЯ РЕКЛАМЫ В СОЦСЕТЯХ:  

1) как только вы публикуете новый материал, пишите о нем во всех соцсетях, которыми 

пользуетесь; 

2) напоминайте о новом материале несколько раз через какое-то время.  

3.5. СОЗДАЙТЕ СПИСОК ТЕМАТИЧЕСКИХ ГРУПП. 

3.6. ИЗУЧИТЕ ИХ ПРАВИЛА.  

3.7. В ТЕЧЕНИЕ ДВУХ НЕДЕЛЬ ОБЩАЙТЕСЬ В ГРУППЕ, ПИШИТЕ КОММЕНТАРИИ, ТАКИМ ОБРАЗОМ 

СОЗДАВАЯ СЕБЕ ИМИДЖ ЭКСПЕРТА. 

3.8. ПОСЛЕ ЭТОГО ОПУБЛИКУЙТЕ КОНТЕНТ ИЗ БЛОГА ИЛИ С САЙТА. 

3.9. РАЗМЕСТИТЕ МАТЕРИАЛЫ В ПЕЧАТНЫХ И ЭЛЕКТРОННЫХ СМИ. 

3.10. СОЗДАЙТЕ ПЛАТНУЮ ТАРГЕТИРОВАННУЮ ИЛИ КОНТЕКСТНУЮ РЕКЛАМУ, ПОЛЬЗУЯСЬ 

СООТВЕТСТВУЮЩИМИ РУКОВОДСТВАМИ. 

3.11. ИСПОЛЬЗУЙТЕ ВОЗМОЖНОСТИ ПАРТНЕРСТВА И ГОСТЕВОГО БЛОГИНГА, РУКОВОДСТВУЯСЬ 

СООТВЕТСТВУЮЩЕЙ ИНСТРУКЦИЕЙ. 

3.12. ДОБАВЬТЕ НА САЙТ СТРАНИЦУ О ПОЛИТИКЕ КОНФИДЕНЦИАЛЬНОСТИ.  

3.13. ПРОВЕДИТЕ ТЕСТИРОВАНИЕ ПРИЗЫВОВ К ДЕЙСТВИЮ. ВМЕСТО СТАНДАРТНОГО «ЗАКАЗАТЬ 

ЗВОНОК» ИЛИ «ПОДПИСАТЬСЯ НА РАССЫЛКУ» МОЖНО ПРЕДЛОЖИТЬ «ЗАПИСАТЬСЯ НА ПРОБНОЕ 

ЗАНЯТИЕ».  

https://navika.pro/

