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1. Подбор целевой аудитории контекстной рекламы 
 
1.1. ОПРЕДЕЛИТЕ СВОЮ ЦЕЛЕВУЮ АУДИТОРИЮ И ЕЕ СЕГМЕНТЫ ПО СЛЕДУЮЩИМ ПАРАМЕТРАМ:  

• пол; 

• возраст; 

• география; 

• платежеспособность; 

• семейное положение; 

• интересы; 

• социальный статус. 

 Сегмент 1 Сегмент 2 Сегмент 3 Сегмент 4 Сегмент 5 
Пол       
Возраст       
География      
Финансы      
Семейное 
положение 

     

Интересы      
Социальный 
статус 

     

 
1.2. А ТАКЖЕ ОТВЕТЬТЕ СЕБЕ НА СЛЕДУЮЩИЕ ВОПРОСЫ: 

• Что именно вы предлагаете? 

• Какие проблемы решает ваш товар или услуга? 

• Какими выгодами обладает ваш товар или сервис? 

1.3. ПРОПИШИТЕ ОТВЕТЫ НА ЭТИ ВОПРОСЫ ДЛЯ КАЖДОГО ИЗ СЕГМЕНТОВ.  
 

 1 2 3 4 5 
Что 
предлагается 

     

Какие 
проблемы 
решает 

     

Выгоды      
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2. Подбор ключевых слов для контекстной рекламы 
 
2.1. ВОСПОЛЬЗУЙТЕСЬ ИНСТРУМЕНТОМ «ЯНДЕКС.WORDSTAT» ДЛЯ ТОГО, ЧТОБЫ ОПРЕДЕЛИТЬ 

ВСЕ ВОЗМОЖНЫЕ КЛЮЧЕВЫЕ ЗАПРОСЫ, ПО КОТОРЫМ МОГУТ ИСКАТЬ ОДИН И ТОТ ЖЕ ТОВАР 

(ИЛИ УСЛУГУ) РАЗНЫМИ СЛОВАМИ И СЛОВОСОЧЕТАНИЯМИ. 

2.2. НАЙДИТЕ ТАКЖЕ ПОХОЖИЕ ЗАПРОСЫ И ЗАПРОСЫ С ОШИБКАМИ.  

Прямые запросы Альтернативные и 
похожие запросы 

Ошибочные запросы 

   

   

   

   

   

   

   

 
2.3. ОТФИЛЬТРУЙТЕ ТЕ, КОТОРЫЕ ВАМ НЕИНТЕРЕСНЫ.  

2.4. ЗАПИШИТЕ ДЛЯ СЕБЯ МИНУС-СЛОВА, КОТОРЫЕ ОТМЕНЯЮТ ПОКАЗ ВАШЕГО ОБЪЯВЛЕНИЯ. 

2.5. РАЗМЕТЬТЕ ВСЕ КЛЮЧЕВЫЕ СЛОВА, КОТОРЫЕ ПОДСКАЗЫВАЕТ WORDSTAT, ОПРЕДЕЛИТЕ ИХ 

В ДВЕ КОЛОНКИ: ПОДХОДЯЩИЕ И НЕПОДХОДЯЩИЕ. 

 

Подходящие Неподходящие 
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2.6. ИСПОЛЬЗУЙТЕ КЛЮЧЕВЫЕ СЛОВА В САМОМ НАЗВАНИИ ОБЪЯВЛЕНИЯ, А ТАКЖЕ В БЫСТРЫХ 

ССЫЛКАХ, ТЕКСТЕ ОБЪЯВЛЕНИЯ И ТЕКСТЕ ЦЕЛЕВОЙ СТРАНИЦЫ.  

2.7. УКАЗЫВАЙТЕ МАКСИМАЛЬНО ТОЧНО, ПО КАКИМ СЛОВОСОЧЕТАНИЯМ ПОКАЗЫВАТЬ И НЕ 

ПОКАЗЫВАТЬ ВАШУ РЕКЛАМУ, ЧТОБЫ ОТСЕЧЬ ПУСТОЙ ТРАФИК ИЛИ НЕЦЕЛЕВУЮ АУДИТОРИЮ. 

2.8. ПРОВЕРЬТЕ ОТКЛИК ЦЕЛЕВОЙ СТРАНИЦЫ, ПРАВИЛЬНОСТЬ АКТИВНОЙ ССЫЛКИ, СКОРОСТЬ 

ЗАГРУЗКИ, ОТОБРАЖЕНИЕ КАРТИНОК, РАБОТУ ОНЛАЙН-ЧАТА. 

2.9. ЗАПИШИТЕ ТО, ЧТО ТРЕБУЕТ ИСПРАВЛЕНИЯ, ЧТОБЫ ОТСЛЕДИТЬ ВЫПОЛНЕНИЕ ЭТИХ ЗАДАЧ 

ПЕРЕД ЗАПУСКОМ РЕКЛАМЫ. 

 

Отклик целевой страницы  

Правильность ссылки  

Скорость загрузки  

Отображение картинок  

Работа онлайн-чата  
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3. Расчет стоимости контекстной рекламы 
 
3.1. ПЕРЕЙДИТЕ ПО ССЫЛКЕ  

https://direct.yandex.ru/registered/main.pl?cmd=advancedForecast 

3.2. ВЫБЕРИТЕ РЕГИОН ИЛИ РЕГИОНЫ ДЛЯ ПОКАЗА РЕКЛАМЫ. 

3.3. УКАЖИТЕ ПРИ НЕОБХОДИМОСТИ СЕЗОННОСТЬ ПОКАЗОВ.  

3.4. ЭКСПОРТИРУЙТЕ СПИСОК КЛЮЧЕВЫХ ФРАЗ И МИНУС-СЛОВ. 

3.5. НАЖМИТЕ КНОПКУ «ПОСЧИТАТЬ». 

3.6. ТО ЖЕ САМОЕ СДЕЛАЙТЕ В GOOGLE ADS, ИСПОЛЬЗУЯ СЕРВИС «ПЛАНИРОВЩИК КЛЮЧЕВЫХ 

СЛОВ». 

3.7. ЭКСПОРТИРУЙТЕ СПИСОК КЛЮЧЕВЫХ СЛОВ И МИНУС-СЛОВ. 

3.8. УКАЖИТЕ РЕГИОНЫ ДЛЯ ПОКАЗА И СЕЗОННОСТЬ. 

3.9. ПРОСМОТРИТЕ ПРОГНОЗ ПО БЮДЖЕТУ. 

 

4. Настройка контекстной рекламы  
 
4.1. ПОДГОТОВЬТЕ ЦЕЛЕВУЮ СТРАНИЦУ В СООТВЕТСТВИИ С РУКОВОДСТВОМ ПО СОЗДАНИЮ 

ПОСАДОЧНЫХ СТРАНИЦ. 

4.2. УБЕДИТЕСЬ, ЧТО НЕТ «ТОЧЕК ВЫХОДА», ССЫЛОК ИЛИ КЛИКАБЕЛЬНЫХ КАРТИНОК. 

4.3. ОПТИМИЗИРУЙТЕ ИНТЕРФЕЙС. 

4.4. СДЕЛАЙТЕ МАКСИМАЛЬНО ПРОСТУЮ ФОРМУ ЗАЯВКИ. 

4.5. ПРОВЕРЬТЕ СТРАНИЦУ НА МОБИЛЬНУЮ АДАПТИВНОСТЬ. 

  

https://navika.pro/
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5. Работа в «Яндекс.Директе»  
 
5.1. ЗАВЕДИТЕ ПОЧТУ НА «ЯНДЕКСЕ». 

5.2. ПОДПИШИТЕСЬ НА РАССЫЛКУ, ЧТОБЫ ПОЛУЧАТЬ УВЕДОМЛЕНИЯ ОБ ОБНОВЛЕНИЯХ И 

ВОЗМОЖНОСТЯХ РАБОТЫ С СИСТЕМОЙ. 

5.3. ПЕРЕЙДИТЕ В РАЗДЕЛ СОЗДАНИЯ ОБЪЯВЛЕНИЙ. 

5.4. ВЫБЕРИТЕ НУЖНЫЙ ВАМ ФОРМАТ. 

5.5. ОПРЕДЕЛИТЕ СТРАНЫ И РЕГИОНЫ, В КОТОРЫХ ВЫ БУДЕТЕ ПОКАЗЫВАТЬ СВОЕ ОБЪЯВЛЕНИЕ. 

5.6. ОПРЕДЕЛИТЕ ДАТЫ И ВРЕМЯ ПОКАЗА. 

5.7. ВЫБЕРИТЕ СТРАТЕГИЮ ПОКАЗА.  

5.8. ОБОЗНАЧЬТЕ РУЧНОЕ УПРАВЛЕНИЕ С ОПТИМИЗАЦИЕЙ. 

5.9. ДОБАВЬТЕ СЧЕТЧИК «ЯНДЕКС.МЕТРИКИ». 

5.10. НАСТРОЙТЕ УВЕДОМЛЕНИЯ.  

5.11. ОПРЕДЕЛИТЕ НАЗВАНИЕ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ, А ТАКЖЕ ТИП ОБЪЯВЛЕНИЙ. 

5.12. УКАЖИТЕ ЗАГОЛОВОК, ПОДЗАГОЛОВОК И ТЕКСТ ОБЪЯВЛЕНИЯ. 

5.13. ДОБАВЬТЕ ССЫЛКУ НА САЙТ, ВИРТУАЛЬНУЮ ВИЗИТКУ ДЛЯ ДЕМОНСТРАЦИИ НА 

«ЯНДЕКС.КАРТАХ», А ТАКЖЕ ЦЕНУ.  

5.14. ВЫГРУЗИТЕ ПОДОБРАННЫЕ В ТАБЛИЦУ EXCEL КЛЮЧЕВЫЕ СЛОВА. 

5.15. ЗАДАЙТЕ ДНЕВНОЙ БЮДЖЕТ. 

5.16. ОПРЕДЕЛИТЕ СТРАТЕГИЮ. 

5.17. ЗАПОЛНИТЕ ВИРТУАЛЬНУЮ ВИЗИТКУ КОМПАНИИ. 

5.18. ДОБАВЬТЕ МИНУС-СЛОВА, ПО КОТОРЫМ ВАШЕ ОБЪЯВЛЕНИЕ НЕ ПОКАЗЫВАЕТСЯ. 

5.19. УБЕРИТЕ НАСТРОЙКУ ДОПОЛНИТЕЛЬНЫХ РЕЛЕВАНТНЫХ ФРАЗ. 

https://navika.pro/
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5.20. УКАЖИТЕ ОТОБРАЖАЕМУЮ ССЫЛКУ, В КОТОРОЙ ЗАПИШИТЕ КЛЮЧЕВУЮ ФРАЗУ. 

5.21. ЗАДАЙТЕ ГРАФИЧЕСКОЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ ХОРОШЕГО КАЧЕСТВА. 

5.22. ОТПРАВЬТЕ ОБЪЯВЛЕНИЕ НА МОДЕРАЦИЮ. 

5.23. ПОПОЛНИТЕ СЧЕТ «ЯНДЕКС.ДИРЕКТА» И ЗАПУСТИТЕ РЕКЛАМНУЮ КАМПАНИЮ. 
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6. Работа в Google Ads 
 
6.1. ЗАРЕГИСТРИРУЙТЕСЬ В GOOGLE ADS.  

6.2. ОПРЕДЕЛИТЕ ГЕОГРАФИЮ ПОКАЗА. 

6.3. ОПРЕДЕЛИТЕ ЦЕЛЬ КАМПАНИИ. 

6.4. ЗАДАЙТЕ ЯЗЫКИ ИНТЕРФЕЙСА.  

6.5. УСТАНОВИТЕ ПАРАМЕТРЫ ЦЕЛЕВОЙ АУДИТОРИИ. 

6.6. ЗАПОЛНИТЕ ДАННЫЕ АККАУНТА. 

6.7. УСТАНОВИТЕ БЮДЖЕТ. 

6.8. ОТПРАВЬТЕ ОБЪЯВЛЕНИЕ НА МОДЕРАЦИЮ. 

6.9. ПОСЛЕ ПРОХОЖДЕНИЯ МОДЕРАЦИИ ЗАПУСТИТЕ РЕКЛАМНУЮ КАМПАНИЮ. 

 

https://navika.pro/

